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UNIVERSIDAD DE CALDAS
CONSEJO SUPERIOR

ACUERDO Nro. 12
(Acta 13 del 26 de abril de 2024)

“Por el cual se aprueba la creacion del programa Técnico Profesional en Marketing Digital ”

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD DE CALDAS, en ejercicio de sus
facultades legales y estatutarias y en especial en las conferidas por el numeral 13 del articulo 9
del Acuerdo Nro. 47 de 2017 — Estatuto General — del Consejo Superior, y

CONSIDERANDO

Que segun lo dispuesto en el numeral 13 del articulo 9° del Acuerdo 47 de 2017 del Consejo
Superior (Estatuto General), es funcion del Consejo Superior crear y suprimir programas
académicos a propuesta del Consejo Académico.

Que en articulacién con los objetivos estratégicos plasmados en el eje Formacion para la
transformacion, establecido en el Plan de Desarrollo Institucional 2020 — 2030, la institucion
debe “[...] Fortalecer los procesos de formacion integral que vinculen una vision pluriversa,
orientada al desarrollo de capacidades para el ejercicio de las libertades humanas y al
reconocimiento del valor de la vida y su preservacién, que a su vez respondan a los desafios de
la sociedad y promuevan el desarrollo regional [...]”.

Que en sesiones desarrolladas los dias 04 de marzo y 03 de abril de 2024, la Comisién
Permanente de Asuntos Académicos del Consejo Académico analizé la solicitud emanada del
Consejo de Facultad de Artes y Humanidades, en el sentido de recomendar la creacion del nuevo
programa TECNICO PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL.

Que en sesion del 10 de abril de 2024 el Consejo Académico estudio la solicitud y mediante
acuerdo No. 6 de 2024 recomendo al Consejo Superior la aprobacion para la creacion del
programa TECNICO PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL.

Que el programa estard adscrito a la Facultad de Artes y Humanidades de la Universidad de
Caldas, con una duracién estimada de 2 afios (4 periodos académicos), con un total de 56 créditos
académicos, y sera ofrecido en las localidades de: Manizales, La Dorada, Aguadas y Anserma;
en modalidades presencial y a distancia.

Que el titulo a otorgar es TECNICO(A) PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL.

Que el Consejo Superior, analiz6 y debatié la solicitud de creacion del programa TECNICO
PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL, encontrando pertinente su aprobacion, y en tal

sentido.
v/
%



SIS

HapNla’ CONSEJO

c952 | superioR
ACUERDA

ARTICULO 1°. Aprobar la creacion del programa TECNICO PROFESIONAL EN
MARKETING DIGITAL de la Universidad de Caldas.

ARTICULO 2°. El anterior programa estara adscrito a la Facultad de Artes y Humanidades de
la Universidad de Caldas, con una duracion estimada de 2 afios (4 periodos académicos), con un
total de 56 créditos académicos, y sera ofrecido en las localidades de: Manizales, La Dorada,
Aguadas y Anserma; en modalidades presencial y a distancia, de acuerdo con el plan de estudios
anexo y que hace parte integral del presente Acuerdo.

ARTiQU LO 3°. El titulo a otorgar para quien cumpla con la totalidad del programa académico
sera TECNICO(A) PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL.

ARTICULO 4°. La iniciacion de actividades estard supeditada a la obtencion del
correspondiente Registro Calificado expedido por el Ministerio de Educacion Nacional. La
Universidad de Caldas sera titular de dicho registro calificado.

ARTICULO 5°. El presente Acuerdo rige a partir de la fecha de su publicacion.

PUBLIQUESE Y CUMPLASE
Dado en Manizales a los veintiseis (26) dias del mes de abril de dos mil veinticuatro (2024).
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NANCY ;JUDlﬂH BOTIA HERNANDEZ PAULA BIBIANA AG ELO FRANCO
PresidentF Secretaria
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MALLA CURRICULAR - TECNICO PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL

PLAN DE ESTUDIOS - TECNICO PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL (Modalidad Presencial)

(Modalidad PRESENCIAL)
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Constitucion politicade Colombia NA[2 |2 | T|sI 32 64 0% |1 2
Eticay aspectos legales del Marketing Digital. NA[2 |2 | T|si| 32 64 0% |1 2
Introduccion al Marketing Digital NA[2 | 2 | TP No| 12 20 64 63% |1 2
. Conceptos basicos del diseiio NA| 2|2 | T]|SsI 24 0 72 0% |1 2
Formacion general -
., Opcional | NA| 2 | 2 |TP|No| 12 20 64 63% |1 2
Formaciéon - S
General Opcional Il NA| 2 | 2 |TP|No| 12 20 64 63% |1 2
Opcional Il NA| 2 |2 [TP|No| 12 20 64 | 63% (1 2
Opcional IV NA| 2|2 | T]|SsI 32 0 64 0% |1 2
Subtotal nucleo 16| 16 168 80 [ 520
Total créditos- 16 16 168 | 80 | 520
Formacion General
Inglés | NA[ 4 | 4 |TP|No| 24 40 128 | 63% |1 2
| nglé Inglés 1l NA| 4 | 4 |TP|No| 24 40 128 | 63% |1 2
nglés
Inglés 11 NA| 4 | 4 [TP|No| 24 40 128 | 63% (1 2
Inglés IV NA| 4 | 4 [TP|No| 24 40 128 | 63% (1 2
Subtotal nucleo 16| 16 96 | 160 | 512
iz Comunicacion digital NA| 2 | 2 |TP|No | 12 20 64 63% |1 2
Formaciéon
espedifica Usabilidad y accesibilidad NA| 2|2 |TP|No| 12 20 64 | 63% [1]:[2
profesional |Especifico Disefio WEB (htlmy RSS) NA[2 | 2 | TP No| 12 20 64 63% |1 2
Multimediay herramientas WEB NA| 2 | 2 |TP|No| 12 20 64 63% |1 2
Fotografia de producto con dispositivos méviles NA[ 3 | 3 |TP|No| 16 32 96 67% |1 2
Subtotal nicleo 11) 11 64 [ 112 | 592
Total aréditos- 27|27 160 | 272 | 1104
Formacion Especifica
Estrategias e-commerce NA| 3 TP|No| 16 32 96 67% |1]:]2
Estrategias de Marketing Digital NA| 2 TP|No| 12 20 64 63% |1]:]2
. . SEOy SEM (Optimizacion de motores de busqueda) NA| 2 TP|No| 12 20 64 63% [1]:]2
Formadién | Eledtivasde Analisis de la WEB NA| 2 [13|TP|No| 12 | 20 | 64 63% |1]:|2
Profundizacion |profundizacion
Disefio y creacion de contenidos para redes sociales NA| 3 TP|No| 16 32 96 67% [1]:]2
Mapeo de mercados y comportamiento del consumidor [ NA| 3 TP| st 16 32 96 67% [1]:]2
Proyecto de grado NA| 4 TP|No| 24 40 128  63% |1]:|2
Subtotal nicleo 1913 108 | 196 | 608
profundizacién
Total créditos 19| 13 108 | 196 | 608
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MALLA CURRICULAR - TECNICO PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL
(Modalidad A DISTANCIA)

PLAN DE ESTUDIOS - TECNICO PROFESIONAL EN MARKETING DIGITAL (Modalidad A distancia)
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Constitucion politicade Colombia NA[2 |2 | T|si| 24 0 72 | 0% (1 3
Eticay aspectos legales del Marketing Digital. NA[2 |2 | T|si| 32 0 64 | 0% (1 3
Introduccion al Marketing Digital NA| 2 |2 [|TP[No| 10 22 64 [69%]|1 3
., Conceptos basicos del diseiio NA[2 |2 | T]|si 24 0 72 0% |1 3
Formacion general -
L. Opcional | NA| 2 | 2 [TP | No 14 18 64 [56%]|1 3
Formacion
General Opcional Il NA| 2|2 |TP|No| 14 | 18 | 64 |56%[1(:]3
Opcional I NA[ 2 |2 |TP|No| 14 18 64 |56%(1 3
Opcional IV NA| 2 |2 | T|si| 24 0 72 0% (1 3
Subtotal niicleo 16| 16 156 76 536
Total creditos- 16 16 156 | 76 | 536
Formacion General
Inglés | NA| 4 | 4 [ TP| No 20 44 128 [69%|1(:|3
. Inglés 1l NA| 4 | 4 [ TP| No 20 44 128 [69%|1(:]3
Inglés
Inglés 1 NA| 4 | 4 | TP No 20 44 128 [69%|1(:|3
Inglés IV NA|[ 4 | 4 |TP|No| 20 44 128 |69%(1(:|3
Subtotal nucleo 16| 16 80 176 | 512
Formacion Comunicacion digital NA| 2 |2 |TP| No| 14 18 64 [56%|1(:|3
especifica Usabilidad y accesibilidad NA| 2|2 [TP[No| 14 18 64 [56%|[1]:]3
profesional | g eifico Diseiio WEB (htlmy RSS) NA[2 |2 |TP{No| 24 | 18 | 64 [s56%(1]:|3
Multimediay herramientas WEB NA[2 |2 |TP|No| 14 18 64 |56%(1(:|3
Fotografia de producto con dispositivos moviles NA[ 3 | 3 |TP|No| 18 30 96 |63%|1(:|3
Subtotal nucleo 11]11 74 102 | 352
Total ereditos- 27|27 154 | 278 | 864
Formacion Especifica
Estrategias e-commerce NA| 3 TP|No| 18 18 108 [50%|1(:|3
Estrategias de Marketing Digital NA| 2 TP | No 8 16 72 |67%|1(:|3
» . SEOy SEM (Optimizacion de motores de bsqueda) NA| 2 TP | No 8 16 72 |67%(1(:|3
Formadién |Eledtivasde Anilisis de la WEB Na[ 2 [w3[TP[no| 8 | 16 | 72 |67%|1]:[3
Profundizacién | profundizacion
Disefio y creacion de contenidos para redes sociales NA| 3 TP|No| 16 20 108 |56%|1|:|3
Mapeo de mercados y comportamiento del consumidor | NA| 3 TP|No| 16 20 108 |56%(1(:|3
Proyecto de grado NA| 4 TP|No| 20 28 144 |58%(1(:|3
Subtotal nicleo 1913 94 | 134 | 684
profundizacién
Total créditos 19113 94 134 | 684
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